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Hoy veremos los errores a evitar con tu marca personal. Vamos a resumirlos a unos pocos en este artículo pero en la guía completa encontrarás unos cuantos más. Descarga la guía marca personal (PDF).
Podrías verlos como errores, o a la inversa, como consejos para hacer crecer tu branding personal. Nos enfocaremos desde la creación de la marca hasta consejos de marketing personal online.



 Evita cometer estos 15 Errores con tu marca personalAprende mis errores con mi marca personal en esta guía.
¡DESCARGA GRATIS LA GUÍA!




Ahora sí, veamos los principales errores que no debes cometer con tu marca personal.
Navegación rápida:

	#1 (No) Tener tu nombre de dominio y sitio web
	#2 (No) Tener tu usuario y perfil en las redes
	#3 (No) Entender tu Gran Porqué
	#4 (No) Dar la cara
	#5 (No) Demostrar cuanto vales
	#6 (No) Ser intencional con tu estrategia de contenido
	#7 (No) Dar mucho valor
	#BONUS: (No) Contar tu historia
	Más recursos de marca personal


#1 (No) Tener tu nombre de dominio y sitio web
Una manera fantástica de construir tu marca personal web es tener tu propio nombre de dominio y sitio web. Esto te dará el enorme beneficio de evitar las restricciones de las redes sociales como: las limitaciones de diseño, falta de botones, cantidad de texto que permiten en las redes, etc.
Además, crear (o que te creen) tu propio sitio web, denota que has tomado realmente las riendas de tu trabajo con tu marca personal.
Para ampliar te recomiendo: Cómo crear tu marca personal digital con una web o blog.
#2 (No) Tener tu usuario y perfil en las redes
He visto ejemplos de marcas personales que tienen diferentes nombres de usuarios en las varias plataformas de redes sociales.
Por ejemplo: en Twitter: @TuUsuario1, en Instagram: @TuUsuario5 etc. Esto genera “ruido” a la hora de informar tus redes en una entrevista que te hagan o al firmar un artículo:
	Correcto	Incorrecto
	Tu Nombre Apellido
www.tunombreapellido.com
En las redes: @TuUsuario	Tu Nombre Apellido
www.tunombreapellido.com
En twitter: @TuUsuario1
En Instagram: @TuUsuario5

Todos tus nombres de usuario en las redes deben ser iguales. Te recomiendo que uses herramientas como domaintyper.com para revisar si tu nombre de usuario está libre en las redes y los reserves registrándote en cada red que te interese.
Cuida también tu marca personal en las redes sociales. Una vez hecho esto te recomiendo que le des una mirada a estos artículos:
	Cómo crear tu marca personal en LinkedIn
	Cómo crear tu  marca personal en Instagram
	Cómo crear tu  marca personal en YouTube
	Cómo crear tu  marca personal en Facebook

#3 (No) Entender tu Gran Porqué
Algunas marcas personales parecen poco auténticas, a veces, pero no se debe a la persona que está por detrás. Muchos empezamos un negocio online con nuestra marca personal por necesidad de generar ingresos o de monetizar al fin y al cabo.
Un ejemplo de marca personal a nivel mundial es Simon Sinek. Simon nos cuenta en su reconocida charla Ted que debemos encontrar nuestro “gran porqué”. Entender cuál es la misión detrás de nuestra marca. Cuál es la misión en nuestra vida.
 
En mi curso de marca personal (reMarcable), he incluido una clase entera acerca de crear una marca con un propósito adecuado a tu vida. En el curso te enseño cómo descubrir tu propósito mediante el Ikigai.
#4 (No) Dar la cara
Conozco pocas o ninguna marca personal digital que han alcanzado el éxito sin mostrarse en público. A esto le llamo: dar la cara.
En mi curso reMarcable dedicamos una clase entera a hablar de este tema con muchos ejemplos de marca personal que lograron el éxito “dando la cara”.
 Curso de marca personal (online)Aprende a crear tu marca personal y vive de tu experiencia o conocimiento.
→ ¡ACCEDE AL CURSO HOY!






Es decir, no deberías avergonzarte de: salir frente a una videocámara para hacer videos en Youtube. Deberías tomarte fotos profesionales y tener un stock de fotos dando conferencias frente al público (en el caso que las des).
Lo mismo con las fotos en tus redes, no temas mostrarte en público. Al hacerlo generarás una gran empatía y lograrás finalmente humanizar tu marca personal que de eso se trata.
#5 (No) Demostrar cuanto vales
Puede que me guste mucho tu marca personal, que se vea bonita, elegante, seductora y atractiva PERO a menos que pueda ver pruebas de tus habilidades, pruebas de tus resultados, dudaré mucho en contratarte.
La solución: compartir tu contenido creando un blog, videos de YouTube, contenido para redes, podcast, portfolio, etc. Crear tu contenido y compartirlo permite a los clientes o empleadores potenciales ver “pruebas” de tu trabajo antes de tomar un compromiso laboral.
#6 (No) Ser intencional con tu estrategia de contenido
La construcción de una marca requiere un plan de marketing personal bien pensado, coherencia y un compromiso para interactuar por internet y a través de las redes sociales.
Debes saber qué buscas, a quién estás buscando (buyer-persona) y qué quieres que hagan. Una vez que hayas respondido esas preguntas crea una estrategia de marketing personal que sea sostenible a lo largo del tiempo. 
[tweet «No deberías solo “publicar cosas”. No es suficiente ser divertido o genial. Crea una estrategia de contenidos y apégate a ella. #marketingonline»]La única estrategia efectiva es mantenerte consistente con la publicación de tu contenido. Todos los ejemplos de marca personal de éxito han fijado una estrategia de contenido y la han seguido consistentemente.
Así que debemos ser realistas. Incluso si solo escribimos una vez al mes en el blog, debemos ser consistentes. Lo mismo aplica a las redes sociales y a la frecuencia que elijas.
#7 (No) Dar mucho valor
Dar valor hasta que no puedas más. Sé que esto puede sonar alocado pero esta misma guía en PDF de marca personal, es totalmente gratuita.
Construir tu marca personal alrededor de ayudar a otros traerá resultados positivos siempre. Dale atención a tu audiencia, dales ayuda, consejos y orientación. Si lo que aportas es bueno, la gente volverá por más.
Se trata del famoso “aportar valor” que te traerá reciprocidad por parte de tu audiencia. Puede que algunas personas compartan tu contenido, otras que recomienden tus productos y otras que contraten tus servicios.
#BONUS: (No) Contar tu historia
Es fundamental que sepas y puedas contar la historia de tu marca personal. A este proceso lo encuadramos dentro del copywriting y lo podemos llamar Storytelling.
 Curso de Storytelling (online)Estructuras 100% probadas para crear y contar una historia que conecte con tu audiencia y clientes.
→ ¡ACCEDE AL CURSO HOY!






Construye una marca personal fuerte con storytelling, contando historias que conecten con tus clientes o con tu audiencia.  Tu historia contará un viaje que resuena con tus prospectos. Muchas veces usamos la técnica del viaje del héroe. Dale una mirada a mi historia o al curso de storytelling para verlo en la práctica.
Son historias que generan confianza y permiten que los clientes conecten con lo que representa tu marca, con tus valores.
¿Te gustaría descargar esta guía de marca personal en PDF? 👇



 Evita cometer estos 15 Errores con tu marca personalAprende mis errores con mi marca personal en esta guía.
¡DESCARGA GRATIS LA GUÍA!




Más recursos de marca personal
	¿Qué es y cómo crear una Marca Personal de Éxito?
	Diferencias entre marca personal, branding y marketing personal
	Beneficios de crear tu propia marca personal
	9 errores a evitar con tu marca personal

¡Eso es todo, a emprender con tu marca personal y con la guía!


Sebastián Pendino
Consultor de marketing digital y negocios online. Formador y mentor de emprendedores. Speaker en conferencias y eventos. Presentador del podcast "Hablando de Emprender" y autor del libro "Crea, Atrae y Monetiza". +info
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